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BUILDING THE BRAND EXPERIENCE

GARANTIAMO LA GESTIONE GLOBALE DEI PROCESSI DI PROGETTAZIONE E REALIZZAZIONE DI AMBIENTI TRIDIMENSIONALI
AD ALTO VALORE COMUNICATIVO IN CUI VIVERE L'ESPERIENZA DEL BRAND.

CONTRACTOR GLOBALE DI AMBIENTI DI COMUNICAZIONE: MUSEI E SEDI AZIENDALI, SHOWROOM E CONCEPT STORE,

EF CONTRACT GESTISCE TUTTE LE COMPETENZE NECESSARIE PER LA REALIZZAZIONE DELL'OPERA COMPLETA IN UN
PROCESSO DI PROJECT MANAGEMENT.

UN VALORE FONDAMENTALE E L’ABITUDINE A LAVORARE PER BRAND INTERNAZIONALL.

CREIAMO INNOVAZIONE E RISULTATI PER I NOSTRI CLIENTI.
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BUILDING THE BRAND EXPERIENCE

GENERAL CONTRACTOR INTERNAZIONALE, UN GRUPPO COMPOSTO DA COMPETENZE DIVERSE E INTEGRATE, CON IL
VANTAGGIO FONDAMENTALE DI UN INTERLOCUTORE UNICO, RESPONSABILE E GARANTE DELL'INTERO PROGETTO.
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BUILDING THE BRAND EXPERIENCE

«CREATIVITA FUNZIONALE: CAPACITA DI TRADURRE

IN DESIGN | VALORI DEL BRAND, ATTRAVERSO UN LINGUAGGIO

ESTETICO INNOVATIVO E UN UTILIZZO RAZIONALE DELLA TECNOLOGIA E DELLE SUE APPLICAZIONI.

*GESTIONE INTEGRATA DEI PROCESSI E DI TUTTE LE FASI PROGETTUALI E OPERATIVE.

*ESPERIENZA NELL’ACCOSTARSI A PROGETTI COMPLESSI E CAPACITA DI REALIZZARLI IN TEMPI BREVI GARANTENDO

RISULTATI D'"ECCELLENZA.

PROGETTO, RISPARMIARE TEMPO, AUMENTARE IL P
UTILIZZARE LE RISORSE IN MODO PIU EFFICACE. A

*VALUE ENGINEERING: APPROCCIO CREATIVO UTILIZZATO PER OTTIMIZZARE | COSTI DEL CICLO DI VITA DEL

ROFITTO, MIGLIORARE LA QUALITA, RISOLVERE PROBLEMI E
'TRAVERSO IL DIALOGO APERTO E COSTANTE CON IL CLIENTE,

PROPONIAMO SOLUZIONI ALTERNATIVE CHE SODD

SFINO LE ESIGENZE DEL PROGETTO E CHE GARANTISCANO IL

RAGGIUNGIMENTO DEGLI OBIETTIVI ECONOMICI ALL'INTERNO DEL BUDGET ALLOCATO.

LA REPUTAZIONE E LA SOLIDITA DI UN BRAND CHE FA PARTE DI UN GRUPPO CHE OPERA DAL 1929.

/KEY ASSETS




—rcONTRACT /DESIGN CONTRACTOR

BUILDING THE BRAND EXPERIENCE

IL NOSTRO DESIGN CONIUGA STILE ITALIANO E CREATIVITA, CONOSCENZE E COMPETENZE PER REALIZZARE PROGETTI

UNICI E INNOVATIVI, A MISURA DEL NOSTRO CLIENTE.
IL NOSTRO PROGETTO SI SVILUPPA ATTRAVERSO SKILL CHE SI CONFRONTANO E SI INTEGRANO COSTANTEMENTE

PER OTTENERE UN PRODOTTO, UN PROCESSO E UN SERVIZIO DI ECCELLENZA.

LA SINERGIA TRA SOLUZIONI TECNICHE INNOVATIVE E DESIGN SI RIFLETTE IN AMBIENTI TRIDIMENSIONALI CHE
RACCONTANO | VALORI DEL BRAND, IN UNA COMBINAZIONE DI STILE ITALIANO E CURA DEL DETTAGLIO.
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L’'INTERO FLUSSO OPERATIVO E PIANIFICATO ATTRAVERSO UN SISTEMA GESTIONALE ESCLUSIVO, CREATO SU MISURA PER
EUROFIERE, CHE PREVEDE, DEFINISCE E CODIFICA TUTTE LE FASI AMMINISTRATIVE E REALIZZATIVE DEI PROGETTI.

UNO STRUMENTO WEB-BASED DI CONTROLLO INTERNO E DI GARANZIA PER | CLIENTI. OGNI PROJECT MANAGER E IL PUNTO
DI RIFERIMENTO COSTANTE PER IL CLIENTE; UNA PROCEDURA FONDAMENTALE PER CREARE SOLIDITA E CONTINUITA DEI
RAPPORTI E DEI RISULTATI, E CHE GARANTISCE:

« COMPRENSIONE IMMEDIATA DELLE ESIGENZE E DELLE ASPETTATIVE

« MASSIMO KNOW-HOW SU OGNI PROGETTO E SUL SUO BACKGROUND.

L’OBIETTIVO CONTINUO E LA CUSTOMER SATISFACTION.
PER OTTENERE UNA COSTANTE CRESCITA QUALITATIVA, EF CONTRACT CHIEDE SEMPRE UN FEEDBACK Al PROPRI CLIENTI,
CON CUI VERIFICARE IL GRADIMENTO DEL PROGETTO E INDIVIDUARE NUOVI FATTORI DI MIGLIORAMENTO SU CUI AGIRE.
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SOLUZIONI ESPOSITIVE PERMANENTI.
IL CONCETTO ALLA BASE DI OGNI INTERVENTO:

CREARE AMBIENTI CAPACI DI ESALTARE LO SPIRITO E LA PERSONALITA DEL BRAND, DIVENTANDO VERI STRUMENT]
DI COMUNICAZIONE E DI IMMAGINE.

STILE, FUNZIONALITA, INNOVAZIONE:

ECCO GLI ASSET DI UN AMBIENTE PENSATO PER TRASMETTERE LO SPIRITO DELL'AZIENDA E COSTITUIRE UNA SUGGESTIVA
ESPERIENZA EMOZIONALE PER OSPITI E CLIENTI.
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BUILDING THE BRAND EXPERIENCE

TUTTI | PROGETTI EUROPEI SONO GESTITI DIRETTAMENTE E GLOBALMENTE DA EF CONTRACT, FINO ALLALLESTIMENTO
FISICO DEGLI STESSI.

PER ACCOMPAGNARE | NOSTRI CLIENTI NEL LORO SVILUPPO INTERNAZIONALE, NEGLI ALTRI CONTINENTI, SONO
STATE CREATE, STANDARDIZZATE E CONSOLIDATE DELLE PARTNERSHIP CON STRUTTURE AFFINI A EF CONTRACT

PER DIMENSIONI, VALORI, ATTENZIONE ALLA QUALITA. EF CONTRACT E OPERATIVA IN CINA, GIAPPONE, U.S.A., BRASILE,
RUSSIA, KOREA DEL SUD, CANADA, U.A.E.

LA GESTIONE CENTRALIZZATA DI OGNI PROGETTO E IL RIGOROSO SCOUTING DEI PARTNER INTERNAZIONALI
GARANTISCONO LA MASSIMA OMOGENEITA E COERENZA DI PROCESSI E RISULTATI, (LIMITANDO GLI SPOSTAMENTI
DI MATERIALI E PERSONE) GARANTENDO AI CLIENTI EFFICIENZE IN TERMINI DI LOGISTICA.

/WORLDWIDE
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STELLANTIS_E-VILLAGE GREENPEA_TORINO
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: ;* { P-SKYDRIVE LINGOTTO, 350
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4 CILINDR! IN LINEA, 4 VALVOLE PER CILINDRO, 1368 oc
POTENZA: 155 ov CON UTILIZZO DI BENZINA A 98 RON
COPPIA MASSIMA DI 208 Nm A 2000 rpm, MA Sl POSSOND OTTENERE BEM 230 Nm A 3000 rpm
MEDIANTE ATTIVAZIONE DELLA MODALITA SPORT BOOST
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ONTRACT

BRAND EXPERIENCE

GRAZIE PER LA VOSTRA CORTESE ATTENZIONE.

LO STAFF DI EUROFIERE E A VOSTRA DISPOSIZIONE PER QUALSIASI ULTERIORE INFORMAZIONE.




